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¢ TFIAVIA FERRARI

do dia

Flavia Ferrari é home expert, colunista mensal do jornal o Estado de Sdo
Paulo, no blog Lentes de Decisdo, falando sobre empreendedorismo e
fonte para varios veiculos de midia. Atuou com desenvolvimento de
produtos do Grupo Abril e j& desenvolveu a¢des de influéncia com
marcas como Unilever, Electrolux, BASF/Suvinil, 3M entre outras.

Flavia também criou o portal Organizada, um hub para os profissionais
de organizacdo e influenciadores do morar e organizar. Hd 4 anos
comanda o A Dica do Dia, projeto que conta com canal no YouTube, livro,
site, entre outras inciativas, que tem como objetivo descomplicar a vida
em um clique trazendo dicas caseiras de decoracdo, limpeza,
organizacao, truques para o cotidiano e muito mais.
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Instagram @fla.ferrari
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ACOES DE SUCESSO

O-BASF
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The Chemical Company Z‘:gi :'%;‘ As possibilidades de acdes e desenvolvimento de contelddo, bem
o‘% G’?ﬂ\; como veiculagdo sdo varias. Trabalhamos com o desenvolvimento
PR . . G : .
. suvin il PRI do contelddo para video, midia escrita e fotogréafica, palestras e
Unlorer eventos presenciais adaptando a necessidade de cada rede.
Acreditamos que um trabalho multiplataformas é o mais
[{] Electrolux i e

consistente para entregar valor tanto ao cliente, quanto ao
publico. Também desenvolvemos o conteldo para veiculagcdo

Rochedo

exclusiva nas midias do cliente.




Acao com a ®suvinil

Fizemos 5 videos para o canal e ao longo da veiculagdo dos
mesmos fomos coletando dividas da audiéncia para
tirarmos no ao vivo que rolou ao mesmo tempo no A Dica
do Dia e na pdagina de Suvinil no facebook. Com esta acdo,
falamos tanto com os pintores e com o puablico final,
ampliando o contelddo e maximizando o potencial do que
produzimos sem impactar em custos adicionais.

Além disso, com a minha parceria com o Pinterest, pude
ampliar o contelddo de Suvinil na plataforma, atingindo
3,2MM de views em 4 pins exclusivos para o projeto.




Reunido de briefing das necessidades do cliente e ® Ampliagdo do contelido dos videos nas nossas redes

necessidades de comunicagdo de atributos. (postagens exclusivas no flaviaferrari.com.br, postagens
no Instagram - feed & stories, desenvolvimento e

Pesquisa na comunidade do YouTube e no Instagram postagem do contetido para o Pinterest)

@fla.ferrari das dlvidas mais frequentes de

limpeza/manutengdo/pintura ® Coleta de informagdes/dividas para nos abastecer no ao
vivo.

Desenvolvimento do roteiro dos videos e aprovagao

do conteddo. ® Na data do ao vivo, havia equipes de monitoramento a

postos tanto no Facebook, quanto no YouTube para coletar
Defini¢do do calendério de veiculagdo. ddvidas em tempo real e moderar os comentarios.



Acao com a Prease

Desenvolvimento de um conteddo LifeStyle,
conectando a minha imagem e a minha
histéria aos meus cabelos.

Veiculacdo de video no YouTube e ampliacdo
no Instagram Stories, Flavia Ferrari e Pinterest




Agﬁo comnl a E] Electrolux

Lancamento da caneta removedora de manchas Ultra Clean
Pen com um video no canal A Dica do Dia, onde contemplava
uma oferta especial de venda (25% de desconto para
sequidores) e depois farlamos um refor¢o de midia com uma
postagem no Instagram @fla.ferrari.

A ampliacdo de midia deu-se em nossas redes com uma
postagem no site Fldvia Ferrari e desenvolvimento de conteldo
exclusivo para o Pinterest.

Realizacdo da oferta de venda para a base de Personal
Organizers cadastradas no Organizada (portal de profissionais
de organizacdo e ampliadores do contelido) e para a base de
nomes dos nossos assinantes (80.000 nomes)

Para Electrolux, foi feita uma reunido de briefing e em sequida
enviamos 4 sugestdes diferentes de pautas correlatas para o

cliente aprovar o desenvolvimento.




Acao com a &4

Desenvolvimento de video para mostrar a linha de produtos Scott
Duramax.

A defini¢do do conteldo do video foi fechada em pesquisa realizada
junto a comunidade do A Dica do Dia no Youtube, contando com
2400 votos. Com isso a acdao de branded content ficou
extremamente organica e foi muito bem recebida pela audiéncia.

O video veiculado no canal recebeu um aporte de midia paga via
AdSense por meio da marca e alcangou mais de 780.000
visualizacdes. Além destas acdes houve a ampliagdo no Flavia
Ferrari e no Pinterest.




Dicas (ﬁm

ATACADISTA

DESENVOLVIMENTO DE CONTEUDO
PARA VEICULACAO NAS REDES DO CLIENTE

A rede Assai Atacadista solicitou o desenvolvimento de
uma série de dicas exclusivas para veicular em suas redes
(instagram - feed + stories - e youtube) associando as
dicas a produtos vendidos por seus parceiros.




ORGANIZADA Instagram @organizadaoficial
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Guia digital de profissionais de Organizacado. Mais do que um

ORGANIZADA

guia é uma plataforma de troca de conhecimento e

aprimoramento sobre o mercado de casa e organizacao. Q ot
Concond{ie e
PERSONAL ORGANIZER

Contamos com mais de 300 profissionais cadastradas!

OCALIDAD - CATEGORIA

Oportunidade para as marcas:

POR ESPECIALIDADE
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Acdes especificas envolvendo a base de profissionais
cadastradas e desenvolvemos desde o conteddo sob
demanda até acdes de divulgacdo e influéncia. Com toda
producdo de conteldo gerenciada pela Equipe Flavia Ferrari. ‘



Servico de consultoria
para marcas

® Estratégia de divulgacdo
e Criacdo de cronograma e planejamento de conteldo
® Gestdo de midias sociais (youtube) e outros

e Gravacdo de videos comerciais e institucionais




Eventos em empresas, para grupos fechados ou para o publico
final. Sempre hd uma possibilidade de dividir conhecimento e
oferecer informagdo de qualidade ao publico.

Assuntos abordados:

® Estratégia de negdcios
e Dicas domésticas
® Redes Sociais

e Youtube



Palestras Realizadas

® Como dar Dicas da Vové na Plataforma dos Netinhos (Social Media Week)
e Comunicando no Youtube (Insper)

® Do Blog ao Vlog (Blogando Salvador)

e Estratégias de vendas e fidelizacdo de clientes (Mundo da Organizagdo)
e Painel M3es Empreendedoras (Brascol)

® O Outro Lado da Moeda - Branded content pelo ponto de vista do
influenciador (Grupo RMA)

e Como empreender em sua nova vida (Grupo Hemomed)
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OBRIGADA!

COMERCIAL@FLAVIAFERRARI.COM.BR

ORCGANIZADA @

WWW.FLAVIAFERRARI.COM.BR




